
 案例引导

江小白如何靠产品包装文案吸引大众的眼球

“兄弟间的约酒聚会，应该无关应酬和勾兑！”

“一个人喝酒不是孤独，喝了酒想一个人是孤独。”

“姑娘，我们今晚约酒吧！然后，找个清净的地方探讨一下人生。”

“无论今天多么糟糕，醉了、醒了，就是明天。”

“我把所有人都喝趴下，就是为了和你，说句悄悄话！”

青春、文艺、个性、张扬的语言瞬间抓住眼球。可你能想到它其实是一款白酒

吗？

瓶身设计的精美，简单扑素的文案，两者的完美融合，构成了江小白独特

的魅力。因为走心催泪的表达瓶文案让这个重庆白酒品牌家喻户晓。

江小白成立于 2011年，到现在一年挣 2个亿，于竞争惨烈的白酒行业来

说，江小白无非是一批逆市的黑马。江小白的定位就是年轻人，不迎合成功人士

的身份追求，下不贴近老百姓的口感体验，只为了满足对年轻人的社交表达、情

感寄托以及文化代表。从此江小白走上了营销的不归路。

我们看看江小白的产品：



表达瓶：江小白的主力单品。采用小瓶加语录的至简设计，以语录和表达功能实

现与消费者的互动。具有清爽的香味与柔和的口感，是时尚感与利口化的标志性

融合。

青春版500毫升：为青春聚餐大口畅饮而设计，使用重庆高粱酒轻口味酒体。

香气和味道都很有魅力，给人时尚而优雅的印象。



三五挚友：精选重庆本地小颗粒红皮糯高粱，手工精酿，只取中段10%原酒，

麻坛存储3年以上，由江记酒庄首席酿酒师李俊专为挚友相聚而设计。

江小白金标：味道醇厚，有可可，烘焙咖啡的香气；落在舌尖有黑樱桃，胡桃

的味道；回味略干，有葡萄干，蔓越莓的余味。



拾人饮：超低度酒体标志性产品，单瓶重达四斤，口感轻松畅快。嗅觉：有发酵

后的蜂蜜香味和新鲜水果的果香。味觉：口味清甜柔顺，伴有少许类似

酸奶的香甜味道与醪糟香气呼应，带来清新甜美的印象。 





YOLO表达瓶纪念版：这款酒是 YOLO 音乐节特别版，40度的清爽口感，单一

高粱酿造，小曲固态发酵，使江小白更符合当下年轻人的口感。



十一年前，一个叫做普拉哈拉德的美国人，写了一本叫做《消费者王朝》的

书，通篇喋喋不休的说教大概阐述了一个道理：企业应与消费者共同创造价值。

由于作者文笔太差例证枯燥，该书没有大火，商业世界对于书中理论的反应大

体可归纳为两个字：哦。就是这一声漫不经心的“哦”，几乎搞垮了中国民营企

业的半壁江山。据说中国每年有上百万家民营企业倒闭，位居世界之首。在白酒

行业，有人甚至预言未来四到五年，一半以上的中国酒企即将消失。

不知道怎么跟消费者沟通，又假装不在乎，那些曾经大名鼎鼎的名优特曲，

就这么把自己饿死了。在那个美好的时代，我们听过圈地重要，资本重要，关系

重要，就是没听说过消费者重要。大家都在忙着一转手几个亿的生意，谁有空搭

理消费者。所以，当那个好时代突然宣布结束的时候，当我们真正需要接受市场

考验的时候，大家依然保持着一副高高在上的姿态。

过去十万五千年，我们对酒文化的塑造主要集中在两个字：高档。每瓶酒都

在强调自己是古法酿造，都拥有深厚的历史文化根底，都地处粮食和泉水最优



秀的地域，几乎每瓶酒祖上都是皇帝的亲戚，几乎每瓶酒都在千方百计做一件

不太理智的事情：远离老百姓。

相对于众多酒企的傲慢与麻木，根植于重庆传统酿造工艺的纯高粱新生代

品牌江小白，则凭借对消费情绪的深度挖掘，用直达人心的文案表达，为中国

酒类品牌带来了新的生命和活力。多年来，江小白瓶身文案，已经成为白酒行业

一道独特的风景。“我把所有人都喝趴下，就为和你说句悄悄话”，“我们总是

老得太快，却聪明得太晚”，“大道理人人都懂，小情绪难以自控”“我们最

先衰老的，从来不是容颜，而是那股不顾一切的闯劲”，“手机里的人已坐在

对面，你怎么还盯着屏幕看”……堪称句句经典，字字灼心。

有人为了集齐江小白瓶身文案，跑遍了全重庆的火锅馆和便利店。电影《火

锅英雄》把江小白作为不可或缺的重庆符号收录；热剧《好先生》中“家人共饮江

小白”的画面，没收了电视机前的观众朋友十万公升眼泪；正在热播的《小别

离》，更将江小白的文案融入台词，把江小白的观点写入剧情；前不久，江小白

在腾讯视频发布了一条名为《我是江小白2016》的MV，点击率高达两千万次…

…



那么问题来了，江小白那些文案到底是谁干的？

有人说是酒厂老板本人。有人说是网上摘录。有人说是北上广派来的 4A使

者的杰作。有人说是江小白内部根本就藏着一位大神级文案。有人说同款大神文

案绝对不止一枚两枚......

很多年过去了，谜底仍然没有揭开，江小白的文案却是屡有新作佳句不断，

创作水平及专业功底竟令不少所谓一线广告公司都深感汗颜。于是有人怀疑江小

白本身是不是就是一家广告公司......

然而就在前不久，江小白推出了其重量级新品：表达瓶。困扰业界多年的谜

团，似乎终于有了答案。

什么是表达瓶？科普一下：表达瓶就是，一种可以用来表达的瓶子。扫描江

小白瓶身二维码，输入你想表达的文字，上传你的照片，自动生成一个专属于

你的酒瓶。如果你的内容被选中，它就可以作为江小白正式产品，付诸批量生产

并全国同步上市。听起来很简单是不是？的确，只是增加了一个二维码而已。但

就是这个二维码，解释了江小白的经典文案来源，也化解了白酒行业与消费者

与日俱增的隔离感。或者说，改变了白酒行业一贯的品牌营销玩法。



来看江小白表达瓶，到底具备哪些奇特的功效 ：

第一，随时随地装格调。表达瓶的问世，可能是广大装格调爱好者的福音。

平时装 sir们工作都很忙，有时候想晒一句话，却找不到合适的图，有时候想晒

一张图，又找不到合适的话，但他们又不是那种随随便便的人，只好保持沉默。

沉默得太久，别人还以为你根本不会装。你哪受得了这种羞辱？有了表达瓶，场

景和图文都有现成的版本可选，自己写字和上传照片也没问题，。

第二，专治各种文案不服。江小白瓶身文案再好，也不可能取悦每个人。始

终有人想站出来自己露两手。也难怪，王侯将相宁有种乎？表达瓶之前，一切诗

情画意都贴在标签上，只许看不许改，是单向价值输出。你只能一边喝闷酒，一

边对着个跟自己心情并不匹配的瓶子无话可说，一肚子的妙言金句无处安放，

最终谁也进入不了谁。表达瓶的出现结束了这种故步自封的局面，白酒产业的内

容边界已被打破。人人喝酒写表达，人人都是文案大神。只要你高兴，随时可以

把江小白老员工整失业。

第三，装修整改朋友圈。什么时候社交才可以回归简单，千言万语，能不

能浓缩为一句肺腑之言，所以表达瓶带来的是若干个朋友圈的装修方案，江小



白说无论是自己的心情还是对 TA说的话，都应该保持一种基本的儒雅，这是大

家还能继续做朋友的基础。

第四，网红速成指南。说江小白是个网红，相信没有人会质疑。一个人红毕

竟寂寞，江小白表达瓶即将激活的，是一大波网红大军。不同于直播的摄像头，

作家的文章，美女的照片，江网红拥有自己独有的发声渠道：酒瓶。每月数十万

个酒瓶在城市的夜空下传递，每一个酒瓶都是一个媒体，以前它的主人是江小

白，现在是每一个喝酒的人自己。某种角度上而言，表达瓶也是一个超级网红孵

化器。

第五，我要打十个！表达瓶正常运营之后，每个月能够创造吸收的内容，

相当于十个文案人员工作量的总和。什么意思？意思就是文案君这次是真的要失

业啦。有人或许会提出担忧，我们选择江小白最主要的原因，是瓶身语录太感人

了，如果让消费者来写语录，还会有那些感动吗？答案是肯定的。无论是江小白

语录，还是表达瓶语录，一旦涉及到要投付生产，江小白内部品牌团队都要经

过极其严苛的筛选和管控。不同的是，这一次消费者将听到自己真实的声音。至

于文案君失业这件事情，我再次表示难过。



第六，一个帮派的诞生。表达瓶最终形成的，是一个人人都可以加入进来

的“帮派”。也就是一个用瓶子搭建起来的社群活动中心。在中国几千年的传统

习俗里，酒本来就是一种群体润滑剂，群体与群体之间的交流合作，更被视为

现代商业的核心所在。表达瓶不仅能够表达个人心声，也能代表群体或企业发声

江小白一年一度的约酒大会和正在筹备中的表达盛典，都将有助于驱动社群之

间的各种美好故事的发生。

    综上，江小白表达瓶是酒类企业在消费互动方面的一次标志性升级。

我们必须感谢这些在消费体验领域勇敢尝试的品牌和企业，是他们的创造

让平淡走向有趣，让单调逐渐丰富，让偶然成就必然。

 案例引导

1、江小白的产品包装与传统一般白酒的产品包装最大的不同是什么？

2、与众不同的产品包装如何帮助江小白在市场上取胜？

3、你认为在产品包装设计中最重要的是什么？
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